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2019 catalog
and publishing plan

Strategies and technologies for enterprise management

• Executive.IT is the bimonthly strategy magazine by 
Gartner, addressed to Italian big and medium companies’ top 
management, that discusses about digital innovation and its 
effects on companies’ performances and on management 
methods.

• The usual reader is executive, the executive manager that has 
to take strategic decisions for his company, from investments 
to new products development, from (re)writing the organization 
to actions aimed at improving revenue account and customer 
service.

• Executive.IT is a “consultation essay” edited in all its contents 
by Gartner, the most important independent corporate 

consultation company worldwide specialized in IT. In addition 
to dossiers and scenario articles, cover interviews are also 
very important, dedicated to protagonists of technology user 
companies and to case histories on corporate applications and 
experiences.

• Two interviews dedicated to supply world will enrich the dialogue 
between readers and companies, where strategies and typical 
supply elements from the direct experience of corporate top 
management will be described.

• Executive.IT is handed out at European events by Gartner and 
to its Italian clients.
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In questo numero
Costruire un ecosistema digitale
Prospettive di marketing
Trasmettere energia, un lavoro fatto di reti e persone
Il ruolo guida del Cio
Scegliere la giusta struttura organizzativa
Rischi e sicurezza: creare indicatori e metriche utili

Banca Mediolanum
Banca Mediolanum:
rapporto umano e digitale al centro
Intervista a Massimo Doris, 
Amministratore Delegato di Banca Mediolanum
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In questo numero
Alla scoperta del connettivismo digitale
Orientare la sicurezza
Prospettive digitali
Il successo chiama il product management
Strategie di sviluppo per il digital business
Il rischio che va ben gestito

Electrolux
Digital Operations:
la trasformazione di Electrolux
Intervista a Ernesto Ferrario,
Amministratore Delegato Italia
e VP Global Industrial Operations del Gruppo
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ENEL
COME COSTRUIRE
UNA UTILITY DIGITALE,
INNOVATIVA E SOSTENIBILE
Intervista a Francesco Starace
Amministratore Delegato
e Carlo Bozzoli Direttore
Della Funzione Global Information
And Communication Technology

IN QUESTO NUMERO
• Nuove agende per Cio e Ceo

• Algoritmi, i pilastri del mondo digitale

• Aumentare l’innovazione. Il caso FCA

• Innovare in digitale per promuovere il valore aziendale

• Una strategia bimodale a sostegno dell’agilità

• Orientarsi nel percorso di trasformazione digitale

• I trend che trasformeranno lavoro e comunità

• Idee e organizzazione al centro dei big data

• Verso la piattaforma digitale



2

2019 catalog
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 January/February 

• DOSSIER: Digital Product Management
• SCENARIO: Digital Twins

Handed out at Gartner events
• Gartner Data & Analytics Summit 2019 4 - 6 March / London, UK
• Gartner CIO Leadership Forum 2019 4 - 6 March / London, UK
• Gartner Identity & Access Management Summit 2019 
7 - 8 March / London, UK
• Gartner Symposium/ITxpo 2019 4 - 6 March / Dubai, UAE

 March/April 

• DOSSIER: Blockchain Scenario: fields of application from 
the service world to the FinTech environment
• SCENARIO: Top Trends in Security: securing digital 
business

Handed out at Gartner events
• Gartner Application Architecture, Development & Integration 
Summit 2019 20 - 21 May / London, UK
• Gartner CIO & IT Executive Summit 2019 
20 - 21 May / Munich, Germany
• Gartner Customer Experience & Technologies Summit 2019 
22 - 23 May / London, UK
• Gartner Enterprise Architecture & Technology Innovation 
Summit 2019 3 - 4 June / London, UK

 May/June 

• DOSSIER: Enterprise Network Scenario
• SCENARIO: Data and Analytics Strategies: data and 
analysis value inside services and manufacturing sectors

 July/August 

• DOSSIER: Artificial Intelligence in services and production; 
effects on business ethics
• SCENARIO: Use of KPIs to assess the evolution of 
digitalization inside companies and public administrations

 September/October 

• DOSSIER: The new working methods: working in 2025
• SCENARIO: The future of IoT: applications in 
manufacturing, services and smart cities

Handed out at Gartner events
• Symposium 2019 Barcellona

 November/December 

• DOSSIER: CIO and CEO Agenda 2020
• SCENARIO: Top 10 Technologies + Trends
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PROTEGGERE EFFICACEMENTE  
I DATI AZIENDALI TI STRESSA?

  ALLORA NON HAI VALUTATO TUTTE LE OPZIONI!

Sicurezza proattiva a 360°. Quante volte l’hai sentito dire? Purtroppo sono pochi i 
termini del vocabolario utili a descrivere in modo di�erente il nostro portafoglio di 
soluzioni, che oltre a proteggerti contro il malware sempli�cano la manutenzione 
quotidiana dei dispositivi aziendali, analizzando e mitigando attivamente i rischi 
informatici. 

Per capire cosa o�ra davvero la sicurezza G DATA, bisogna provarla! E’ quanto 
ha fatto Ducati Corse. Il risultato? Da due anni proteggiamo con successo i loro 
server di bordo pista. 

G DATA Business:   SEMPLICEMENTE SICURO 

SIMPLY
SECURE

WWW.GDATA.IT/AZIENDE

Service, fino alla sicurezza. Il tutto fornendo un insieme 
su piattaforma comune che consente di realizzare ap-
plicazioni di business basate su workflow generando 
quello che è un vero e proprio ‘System of Action’ per 
le imprese utenti.

IL 2018 SARÀ L’ANNO DELL’AUTOMAZIONE
Lo scenario, e gli obiettivi di riferimento, in cui si in-
quadra l’offerta di ServiceNow è dunque chiaro e reso 
ancor più definito dalla ricerca ‘Today’s State of Work: 
At the Breaking Point’ condotta da Lawless Research 
su aziende con almeno 500 dipendenti, che rivela 
come la maggior parte delle organizzazioni abbia già 
introdotto sistemi avanzati di automazione e come 
questa sia sempre più necessaria per far fronte ai 

Oggi quando si parla di workplace si intende qualcosa 
che nella maggior parte dei casi fa ancora affidamento 
sullo svolgimento di processi manuali. Ogni giorno i di-
pendenti aziendali vivono problematiche IT, affrontano 
casistiche in ambito risorse umane, devono rispondere 
a richieste dei clienti e reagiscono a notifiche di sicu-
rezza, il tutto attraverso messaggi di posta elettronica, 
chiamate vocali e fogli elettronici. Grazie a ServiceNow 
e alla sua piattaforma software basata su cloud ecco 
che è possibile sostituire percorsi di lavoro non strut-
turati con un’automazione intelligente che consente di 
aumentare la produttività nei diversi reparti aziendali. 
“ServiceNow è una piattaforma che crea una service 
experience paragonabile, in termini di agilità, semplicità 
e fluidità, a quella che troviamo ogni giorno nel mondo 
consumer, orchestrando i flussi di lavoro, risolvendo i 
problemi non appena emergono e misurando le pre-
stazioni e la disponibilità dei servizi”, spiega Rodolfo 
Falcone, Mediterranean Area Vice President and Italian 
Country Leader ServiceNow.
Di fatto, l’azienda americana nasce nel 2004 sulla 
base di un’idea rivoluzionaria per l’epoca: trasfor-
mare il modo in cui si lavora all’interno delle imprese, 
semplificando la vita alle risorse e offrendo un’unica 
piattaforma dalla quale gestire ogni singolo task. Il 
tutto partendo dalle attività di IT service management 
offrendo, tramite una logica trasformativa, l’opportu-
nità di erogare e gestire i servizi su una piattaforma 
basata su cloud, rendendoli di fatto la spina dorsale di 
un’impresa realmente moderna. “Oggi si parla molto di 
digital transformation. Un obiettivo che per essere rag-
giunto correttamente richiede la gestione dei processi 
con intelligenza e coerenza, oltre che facilità, qualcosa 
che la nostra piattaforma abilita garantendo un alto li-
vello di personalizzazione e un risparmio estremo sugli 
investimenti in infrastruttura. E non è un caso che uno 
dei nostri slogan sia ‘limitless’, senza limiti. In termini di 
prestazioni, ma non solo, a cui aggiungerei datacen-
terless, worryless, selfmanagementless...”, prosegue 
Falcone.
Nel corso del tempo i clienti ServiceNow si sono quindi 
resi conto di come la piattaforma cloud potesse es-
sere utilizzata non solo per seguire i processi IT, ma 
anche per definire, strutturare e automatizzare quelli già 
consolidati in altri reparti. Ecco che i servizi che viag-
giano sulla ‘nuvola’ sono stati verticalizzati in altri am-
biti, dalle Risorse Umane, alla gestione del Customer 

UN PASSO VERSO
IL FUTURO... OGGI

Portare sul cloud i processi aziendali, non solo quelli IT, 
permette di accelerare la trasformazione digitale e guadagnare efficienza.
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In questo numero
Orizzonti cloud
L’IoT abilita il business digitale
I ruoli indispensabili per dati e analisi
La voglia di digitale dei Cio italiani
Trasformare il sourcing IT
Mobile marketing: le ricerche del 2017

GRUPPO
OSPEDALIERO
SAN DONATO
Così l’Ospedale 
può diventare
user-friendly
Intervista a Paolo Rotelli 
Presidente del Gruppo Ospedaliero 
San Donato

Bernardo Palandrani, Partner Director Sud Europa
di ServiceNow e Rodolfo Falcone, Mediterranean Area
Vice President and Italian Country Leader ServiceNow
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In questo numero
Talenti digitali
I dieci propositi per il CEO
Fare luce su blockchain
Dove va il digital commerce
Questione di secondi
Sette passi per uno IAAS meno costoso
I dati sono il cuore del digital business
La telematica assicurativa parla italiano

MIROGLIO FASHION
Orgoglio, coraggio, fiducia 
e digitale nel rilancio 
di Miroglio Fashion
Intervista a Hans Hoegstedt
Amministratore Delegato
e Direttore Generale
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In questo numero
Il futuro dei Cio nel 2030
La PA che punta alla vetta
Mobile App: una nuova strategia digitale
AI? Amazing Innovations
Cambiare cultura è più facile di quanto sembri
Verso una piattaforma ecosistemica
Decollare al meglio con l’ICT

Insiel
Così è cambiata Insiel
Intervista a Simone Puksic,
Presidente di Insiel

 2019 publishing plan 
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 Annual subscription 

 Periodicity   bimonthly - 6 issues per year

 Release date   end of second reference month

 Distribution   8.000 copies

Italy € 50,00

Market sector

Manufacturing and Process Industry

Trade

Services

Finance, Banks and Insurance companies

Universities, Polytechnics and Research Institute

Central and Local Public Administration

Others

26%
24%

18%
17%

7%
6%

2%

Role inside the company

General Directors

Information Systems Directors

Chiefs Executive

CEOs

Presidents and Vice Presidents

Sales Directors

Marketing Directors

Organization Directors

Logistics Managers

Others

21%
15%

14%
12%

9%
8%
8%
8%

4%
1%
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DUCATI CORSE
L’INNOVAZIONE
IN POLE POSITION
Intervista a Luigi Dall’Igna
Direttore Generale

IN QUESTO NUMERO
• Dall’electronic business al digital business

• Identità e convergenza

• Tre basi culturali per l’azienda bimodale

• Più intelligence sulla concorrenza tecnologica

• Innovare con la mobile collaboration

• Controllare la gestione dei dati master
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In questo numero
Previsioni per sopravvivere ai venti di tempesta
del dissesto digitale
I 10 trend strategici per il nuovo anno
Leadership digitale
Cinque priorità per adeguarsi al Gdpr
Sicurezza, tra monitoraggio e gestione
Lead, inspire, transform

AB
Generare energia ed efficienza
Intervista ad Angelo Baronchelli, 
Presidente e Fondatore di AB, 
e ad Enzo Losito Bellavigna, CEO di AB Energy

 Reader’s model 
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 Format   mm 210 x 297

 Packaging   staple or stitched paperback binding

 Printing material   .Pdf file in high resolution

2019 catalog

and publishing plan

 Format 

Full page
• trimmed mm 210 x 297
• bleed mm 216 x 303

Half page vertical
• trimmed mm 105 x 297
• bleed mm 111 x 303

Half page horizontal
• trimmed mm 210 x 148
• bleed mm 216 x 154

Footer
• trimmed mm 210 x 60
• bleed mm 216 x 66

+

 Advertising 

 Costs 

Full page   .......................................
Half page   ......................................
Footer   ............................................
Vendor interview   ........................

Cover positions
Knocker  ...........................................
Inside front cover  ..........................
Inside back cover  ...........................
Back cover  .......................................

Special positions
Facing page   ...................................

Discounts for quantity
3 insertions   ...................................
From 4 to 7   ....................................
8 and more   ....................................

Agency commissions   ................

3.900,00 
2.500,00
1.700,00
8.000,00

6.500,00
4.000,00
3.800,00
4.500,00

+10%

6%
10%
14%

15%

Typology € + VAT

 Contact 

tel. (+39) 02 26148855
advertising@soiel.it 

Cover + cover Knocker:
• cover mm 210 x 297 + mm 416 x 297
• knocker mm 216 x 303 + mm 420 x 303


