
Executive.IT is the bimonthly strategy magazine by Gartner, addressed 
to Italian big and medium companies’ top management, that discusses 

about digital innovation and its effects on companies’ performances and on 
management methods.

Executive.IT is a “consultation essay” edited in all its contents by 
Gartner, the most important independent corporate consultation company 

worldwide specialized in IT. In addition to dossiers and scenario articles, 
cover interviews are also very important, dedicated to protagonists of 

technology user companies and to case histories on corporate applications 
and experiences.

Two interviews dedicated to supply world will enrich the dialogue between 
readers and companies, where strategies and typical supply elements from 

the direct experience of corporate top management will be described.

Executive.IT is handed out at European events by Gartner 
and to its Italian clients.

Strategies and technologies
for enterprise management
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IN QUESTO NUMERO
Il futuro che coglie di sorpresa
Cosa monitorare nell’area dei dati e delle analisi
Risparmiare in tempi di incertezza
Verso nuovi scenari retail
Cybersecurity: una priorità del business
Il valore del wireless di nuova generazione
Monetizzare i dati osservabili per avere successo
Pharma: il momento del Grande Adattamento

ZSCALER: PIATTAFORMA
VUOL DIRE SICUREZZA
Intervista a Marco Catino, Sales Engineer Manager,  
e Marco Barbaro, Senior Regional Alliance Manager, di Zscaler

Informazione • Innovazione • Imprese

2024
Catalog



2024
January/February
Dossier - We Shape AI, AI Shapes Us
AI is transforming the relationship between humans and machines. As a CIO, you 
must actively shape the nature of this change. Your executive team is depending 
on you to define your organization’s AI ambition and establish AI-ready security, 
data and principles.

Scenario - Emerging Tech Shaping Business Opportunities
Radical technological innovation is creating tremendous opportunities and chal-
lenges for CIOs. These include: Democratizing AI including generative AI, amplify-
ing digital experiences for customers and employees, and revamping approaches 
to cybersecurity and privacy.

Vertical - Designing a Best-in-Class Skills Strategy
As many CIOs try to transition to product lines, they must figure out how to bal-
ance delivering work with already overburdened teams while also shifting some 
of that talent to new roles and ways of working. 

March/April
Dossier - What Are the Foundations of Effective Data and Analytics Governance?
Chief data and analytics officers can seize business opportunities and overcome 
challenges only if their organizations have the right foundations for data and an-
alytics governance.

Scenario - Overcome Resistance and Deliver Results on Your Data & Analytics 
Initiatives
While data and analytics (D&A) leaders recognize that there is an inherent need 
for data-driven business decision making, establishing the connection can be chal-
lenging.

Vertical - Customer Experience/Total Experience - why is this so important 
for consumer goods?
Consumer goods/retail organizations focus predominantly on their retail cus-
tomers and consumers. However, CG/retail CIOs need to connect customers with 
employees using a more intuitive UX across multiple platforms. This will create a 
total experience.

May/June
Dossier - Identify trends in software engineering technologies and practices
Thriving in times of intense economic and social volatility requires organizations 
to find new ways to empower their software engineering teams to increase pro-
ductivity, efficiency and effectiveness. Software engineering leaders should build 
these trends into their digital modernization roadmap.

Scenario - CIO impact on business strategy & execution
In a volatile world, strategy and its execution can quickly go off course. If left un-
checked, this can result in the enterprise failing to achieve its strategic ambition.

Vertical - Investing in new Technology Capabilities in Banking
The latest Gartner CIO survey shows that, for example, 76% of CIOs say that their 
resource capabilities for AI and Machine Learning are either “significantly insuffi-
cient” or “lacking in places.” The very pragmatic approach in place at most banks 
during this “VUCA” period means that CIOs must be able to show a solid case for 
a strong ROI regarding these technologies.

Editorial plan

July/August
Dossier - What CISOs Should and Shouldn’t Do
By 2027, 50% of large enterprise CISOs will have adopted human-centric security 
design practices to minimize cybersecurity-induced friction and maximize control 
adoption.

Scenario - Develop a Strategic Approach to IT Cost Reduction, Optimization 
and Investment
CIOs that take a proactive approach to strategic cost management will enable 
their organizations to not just avoid deep cuts in the tough times, but also to out-
perform their peers as they optimize and reallocate funds to the most valuable 
business outcomes.

Vertical - Rethinking Technology’s Role in Government
Postdigital government demands new goals, new capabilities and refocusing ex-
isting capabilities on the mission of the organization. Government CIOs must take 
the required steps today to create the right conditions for success in the postdig-
ital era of government.



2024
September/October
Dossier - Strategic Planning
Create an integrated business strategy that addresses information and technol-
ogy or a separate information and technology strategy that is closely aligned with 
business strategy.

Scenario - Improve Sustainability With AI, IoT and Blockchain
IT for sustainability will help executives accelerate their progress with environ-
mental sustainability and climate goals. This presentation gives executive leaders 
a rank-ordered list of AI, IoT and blockchain use cases to address climate change.

Vertical - Key customer priorities that retailers should prioritize in Retail
Excellent execution of Unified Retail Commerce is critical for success as prepara-
tions for the 2024 peak holiday season are in full swing. There is a major oppor-
tunity for retailers to attract new customers, increase brand loyalty and increase 
revenue.

November/December
Dossier - CIO Agenda 2025
This research provides a comparative analysis and perspective of responses pro-
vided by CIOs participating in the 2025 Gartner CIO Survey.

Scenario - Top Tech Trends
This year's top strategic technology trends highlight those trends that will drive 
significant disruption and opportunity over the next five to 10 years.

Vertical - Healthcare and Life Science - Excellence in Employee Experience
Healthcare faces challenges filling clinical, nursing, and administrative positions. 
Employees are burned out and they are pushing back at the digital overhead being 
imposed on them from digital communications, digital remote patient monitoring, 
EHRs, etc.

Editorial plan
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IN QUESTO NUMERO
Agenda Cio 2023
12 tendenze da monitorare nell’area D&A
Per un insieme di skill bilanciato
Top TechTrend 2023
Dieci errori da evitare nell’automazione
Tecnologia e crescita sostenibile

LA TRASFORMAZIONE
DIGITALE DEL SISTEMA
GIUSTIZIA ITALIANO
Intervista a Vincenzo De Lisi, 
Direttore Generale per i Sistemi Informativi Automatizzati
del Ministero della Giustizia

S T R A T E G I E  E  T E C N O L O G I E  P E R  I L  M A N A G E M E N T  D ’ I M P R E S A

SO
IE

L 
IN

TE
RN

AT
IO

NA
L 

SR
L 

A 
SO

CI
O 

UN
IC

O 
- 2

01
25

 M
IL

AN
O,

 V
IA

 M
AR

TI
RI

 O
SC

UR
I 3

 - 
BI

M
ES

TR
AL

E 
- A

NN
O 

XX
II -

 N
. 0

1 
GE

NN
AI

O-
AP

RI
LE

 2
02

3 
- P

OS
TE

 IT
AL

IA
NE

 S
PA

 - 
SP

ED
. IN

 A
.P

. -
 D

.L
. 3

53
/2

00
3 

(C
ON

V.
 IN

 L
. 2

7/
02

/2
00

4 
N.

 4
6) 

AR
T. 

1, 
CO

M
M

A 
1, 

 D
CB

 M
IL

AN
O 

- €
 8

,0
0 

- I
SS

N 
18

28
-2

84
9

IN QUESTO NUMERO
Guidare lo smart manufacturing
Più valore al business con Data e Analytics
Come cogliere le opportunità del Metaverso
Perché l’AI adattiva è importante per il business
Un team unico tra Agile e Design Thinking
Sostenibilità e ottimizzazione dei costi
Alla ricerca dei ‘dividendi digitali’
10 punti da considerare per il futuro

COSÌ SI GOVERNA
LA TRANSIZIONE DIGITALE
IN REGIONE PUGLIA
Intervista a Michele Emiliano, 
Presidente di Regione Puglia

performancestrategies.it/sales-forum

16-17 Novembre
MILANO e ONLINE

JoeJoe
NAVARRONAVARRO

Negoziare con il non verbale

MattMatt
DIXONDIXON

Il metodo Challenger Sale

JamieJamie
SHANKSSHANKS

Social Selling Mastery

VeraVera
GHENOGHENO

Il potere delle parole giuste

CONTATTACI E RISERVA SUBITO UN POSTO ALL’EVENTO!
+39 02 241 67 241  |  corporate@performancestrategies.it

SCOPRI IL SALES FORUM
SCANSIONA IL QR CODE

Per 25 anni agente FBI 
nella Divisione Analisi 
Comportamentale 
e supervisor del 
controspionaggio

Autorità globale nel 
campo del Social Selling, 
è stato pioniere della 
trasformazione digitale nel 
mondo delle vendite

Consulente per i 
top executive delle 
maggiori Fortune500, 
è co-ideatore del 
metodo Challenger Sale 

Sociolinguista, traduttrice 
e divulgatrice, è una 
delle maggiori esperte di 
comunicazione digitale 
in Italia
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IL PIÙ IMPORTANTE EVENTO IN ITALIA SU VENDITE E NEGOZIAZIONE

Il Sales Forum, live a Milano e in diretta streaming, è il più importante evento in Italia sulle vendite e sulla 
negoziazione in cui acquisire, grazie ai più autorevoli esperti internazionali del settore, le strategie e gli 
approcci per integrare il digitale alla creazione di relazioni e opportunità commerciali, estendere il controllo 
su processi di vendita sempre più complessi e incrementare, in modo costante e sicuro, vendite e fatturato.

SALES FORUM

Official BookstoreMain Sponsor Chosen by SDA Bocconi School of 
Management as a part of its FT 

MBA Club activities

Partner Official Lounge
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IN QUESTO NUMERO
Verso la Total Experience
Il Metaverso, questo sconosciuto
Chi sono gli AI Architect, e cosa fanno?
La trasformazione digitale del retail
Pianificazione strategica
Otto possibili ‘inviti’ agli attacchi di cybersecurity
La PA che mette al centro l’uomo

COSÌ ITAS MUTUA
UNISCE IL DIGITALE
ALLA TRADIZIONE 
Intervista ad Alessandro Molinari
Ceo di ITAS Mutua
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IN QUESTO NUMERO
10 propositi da attuare in un anno
Oltre i confini del Data&Analytics
PA digitale: dall’ottimizzazione alla trasformazione
Generative AI tra rischi e opportunità
Quattro lezioni per creare un ecosistema digitale
Cinque tecnologie dall’elevato impatto
Trovare più talenti per il team dati e analisi
Le donne nell’IT, paladine del cambiamento

COME ISTAT È ARRIVATA
AL CENTRO DELLA
DATA GOVERNANCE DELLA PA
Intervista a Massimo Fedeli
Direttore Centrale della Direzione
per le tecnologie informatiche di Istat
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IN QUESTO NUMERO
Alla ricerca dei talenti IT
Banking e trasformazione digitale
La prossima direzione dei CIO
Dati nella PA: best practice per un salto di qualità
Il modello 6C e la visione per la leadership
I budget IT sono in crescita. Ecco dove vanno i fondi
I pensieri dei board aziendali

LE SOCIETÀ ICT IN HOUSE
POSSONO GIOCARE
UN RUOLO IMPORTANTE
Intervista a Diego Antonini
Presidente e Amministratore Delegato di Insiel

ITAS Mutua Istat Insiel



Settore merceologico

Role inside the company

21%
General Directors

Market sector

26%
Manufacturing 
and Process 
Industry

24%
Trade18%

Services

17%
Finance, Banks 
and Insurance 

companies

7%
Universities, 

Polytechnics and 
Research Institute

6%
Central and Local Public 

Administration

2%
Others

15%
Information 
Systems Directors

14%
Chiefs Executive

12%
CEOs

9%
Presidents and 

Vice Presidents

8%
Sales Directors

8%
Marketing 

Directors

8%
Organization 

Directors

4%
Logistics 

Managers

1%
Others

2024Readers
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IN QUESTO NUMERO
L’Everywhere Enterprise
Trend tecnologici in epoca pandemica
Digital Twin al servizio delle Utility
Cio e Ceo: l’urgenza di una nuova agenda
Come superare cinque ostacoli nei team Dati e Analisi

COSÌ ENI GAS E LUCE
LEGA ICT E BUSINESS
Intervista a Vincenzo Viganò e Stefano Lavizzari, 
Head of transformation program 
e Head of information and communication technology

Dieci tecniche di ottimizzazione dei costi IT
ZBB: un approccio utile per intervenire
sui budget ristretti
Come i Cio possono aiutare a ristabilire
la crescita

ENI Gas e Luce
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IN QUESTO NUMERO
Creare esperienze innovative
L’importanza dell’AI adattiva
Supply Chain, da meccanismo a organismo
Tecnologie di lavoro: come farle amare
Le grandi domande su ChatGPT, con risposta
Cybersecurity: i trend da considerare
I passi per ottenere supporto sulle strategie D&A
Spingere il digital government

BNL BNP PARIBAS
LA BANCA OLTRE
LA BANCA
Intervista a Antonio Marino, 
COO di BNL BNP Paribas
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IN QUESTO NUMERO
Una Visione per la Leadership
Alla scoperta del Platform Engineering
Digital Immune System: qualcosa che conta
I propositi per il successo dei Cio
Piattaforme cloud per le banche
Che cos’è una Superapp
Il futuro dell’AI generativa per le imprese

REGIONE LAZIO:
TRASFORMAZIONE DIGITALE
PER I TERRITORI
Intervista a Tiziana Petucci, 
Direttore della Direzione per lo sviluppo economico,
le attività produttive e la ricerca della Regione Lazio
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IN QUESTO NUMERO
Le priorità di Ceo e Cfo
Pianificare. Sì, ma come?
L’IT per la crescita sostenibile
Studiare l’impatto dell’AI sul clima
Per una Sanità più moderna
Sei macro fattori che ridefiniranno le aziende
Un business case per uno sviluppo superiore
Come gestire i rischi, non gli episodi

AUTOSTRADE
PER L’ITALIA PUNTA
SU DIGITALE E INNOVAZIONE
Intervista a Danilo Gismondi,
Chief Information &
Digital Transformation Officer di Aspi

Autostrade per l'italia BNL BNP Paribas Regione Lazio
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IN QUESTO NUMERO
L’avvento dei ‘business technologist’
IT nel Pubblico: ecco come iniziare
Infrastrutture critiche sotto attacco: un problema di tutti
Strategia per il business sostenibile
Guardare la convergenza digitale-fisico
Verso il Digital Manufacturing
Infrastrutture e operazioni: i trend di grande impatto
PA: come ottenere il sostegno sul digitale

COSÌ CAIMI DIVENTA
POLO DI ECCELLENZA
PER GLI STUDI SULL’ACUSTICA
Intervista a Giorgio e Franco Caimi
Amministratori Delegati di Caimi Brevetti SpA

Caimi Brevetti SpA
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IN QUESTO NUMERO
L’accelerazione digitale nelle aziende di oggi
Dieci progetti di sicurezza per un anno
Un data center per l’innovazione della PA
Donne nell’IT
Trasformazione digitale e digital user experience
Come e quanto ricalibrare i piani strategici per l’IT
L’automazione nei servizi finanziari
Come accelerare su diversità, equità e inclusione

RED HAT VERSO
UNA NUOVA DIMENSIONE
Intervista a Rodolfo Falcone,
country manager di Red Hat Italia
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PROTEGGIAMO
I TUOI DATI

COME SE FOSSERO
I NOSTRI

SECURE
CLOUD

CYBER
SECURITY

SECURE HYBRID 
CLOUD

LA CASSAFORTE 
DIGITALE PER

I DATI AZIENDALI

LA VIGILANZA PER
I DATI AZIENDALI

LA CASSETTA
DI SICUREZZA PER
I DATI AZIENDALI

www.reevo.itCLOUD & CYBER SECURITY

La difesa di dati e infrastrutture applicative è fonda-
mentale per l’operatività e la salute del business in 
generale. Con Luca Maiocchi, Country Manager Ita-
lia di Proofpoint, affrontiamo gli scenari di riferimento, 
tra minacce, strumenti di protezione e best practice 
da applicare.

Partiamo dallo scenario della sicurezza IT 
odierna e delle sue evoluzioni rispetto a quello 
del recente (e meno recente) passato, in termini 
di minacce
All’inizio del 2020 avevamo previsto che le organiz-
zazioni di tutto il mondo avrebbero dovuto affrontare 
un panorama di minacce sempre più sofisticato, 
caratterizzato da attacchi di ingegneria sociale per 
il furto di credenziali, la compromissione di dati sen-
sibili e il trasferimento di fondi in modo fraudolento. 

Ci aspettavamo che i cyber criminali avreb-
bero continuato ad accelerare l’uso di 

malware robusto e polivalente, com-
presi i Remote Access Trojan (RAT) 
e quelli bancari, spesso utilizzati per 
attività molto più significative delle 
frodi bancarie. Avevamo anche an-
ticipato lo sfruttamento delle vul-
nerabilità della supply chain per 
ingannare le vittime attraverso ca-
nali di comunicazione tradizional-
mente fidati, come le applicazioni 
email e cloud. Ci aspettavamo 
inoltre che anche i malintenzio-
nati meno sofisticati avrebbero 
continuato a migliorare le loro 
tecniche di ingegneria sociale e 
di spoofing.
La commercializzazione del 
crimine informatico viene 
compresa meglio attraverso i 
metodi usati dai criminali in-
formatici per monetizzare i 
frutti del loro lavoro: infezioni 
malware, account compro-
messi e accesso alle reti 
aziendali. Tra le forme originali 

LA SICUREZZA NASCE 
DALLA PERSONE

Tramite la tecnologia è possibile tutelare al meglio gli asset informativi 
a patto di osservare anche i comportamenti. L’approccio di Proofpoint 

tenendo anche conto della ‘nuova normalità’.

Luca Maiocchi,
Country Manager Italia di Proofpoint

IN QUESTO NUMERO
Guida per i Cio al cloud distribuito
8 macro fattori che plasmeranno questo decennio
L’impatto della cybersecurity
4 imperativi per una fluida pianificazione strategica
Rischi e opportunità: il caso Rpa
5 trend che indirizzano le tecnologie emergenti
Orientarsi al servizio per creare valore
La checklist per alimentare fiducia nei team remoti

DAI PRODOTTI AI SERVIZI,
COSÌ CAMBIA BIESSE GROUP
Intervista a Roberto Selci,
Amministratore Delegato Biesse Group
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IN QUESTO NUMERO
Per i Ceo una crescita con tre cambiamenti
Nove mosse per accelerare il digital business
La governance dell’intelligenza artificiale
Nel profondo della Customer Experience 
Ecosistemi digitali e nuovi Cio
Le 10 tendenze top nelle funzioni Data & Analytics
Vi serve un Chief Data Officer?
I sistemi cyber-fisici vanno protetti

LA SVOLTA DIGITALE
DI LEONARDO
Intervista a Nicoletta Mastropietro,
Chief Digital & Information Officer di Leonardo
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IN QUESTO NUMERO
La trasformazione digitale del Manufacturing
Hyperautomation, scelta inevitabile?
Sette Tratti dei Digital Leader di Grande Successo
Reingegnerizzare le decisioni
Hacking per una Digital Transformation più rapida
Come Difendersi dai Ransomware in Sei Modi
Verso Prodotti Digitali e Opzioni Self-Service
Tre capacità essenziali di un’AI veramente operativa
Come si può valutare la riuscita di un’innovazione?

SOGEI E LA
TRASFORMAZIONE
DIGITALE DELLA PA
Intervista ad Andrea Quacivi,
Amministratore Delegato di Sogei

CYBERSECURITY: CONSAPEVOLI 
SEMPRE, NON SOLO 
NELL’EMERGENZA

Momenti di crisi come la pandemia di COVID-19 insegnano come sia fondamentale 
una formazione continua e regolare dei dipendenti per affrontare al meglio le minacce.

Luca Maiocchi,
Country Manager Italy di Proofpooint

SOIEL INTERNATIONAL  |  Via Martiri Oscuri, 3  |  20125 Milano  |  Tel. 02 26148855  |  Fax 02 26149333
Per iscrizioni: www.soiel.it
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Expo

Il Giorno delle Infrastrutture IT

IT Infrastructure Day

 Phygital Edition - Milano 27 ottobre 2021 
 UNAHOTELS Expo Fiera Milano - Via Giovanni Keplero, 12 

Contributo culturale di

Non c’è dubbio: gli ultimi 18 mesi hanno offerto 
nuove e significative opportunità ai cybercriminali, 
che non hanno esitato ad approfittarne, sfruttando 
appieno tutte le possibilità create all’interno della 
situazione di emergenza in cui ci troviamo ancora 
oggi. Nel 2020, a livello globale, le imprese hanno 
assistito a un aumento di ransomware e phishing, 
tanto che circa due terzi di loro sono state vittime 
di un attacco o un’infezione di successo. In questo 
scenario, i responsabili della sicurezza continuano a 
operare in uno stato di massima allerta: “In Italia, se-
condo una nostra indagine condotta su 100 CISO, 
il 64% si sente a rischio di cyberattacco materiale 
nei prossimi 12 mesi, aspettandosi minacce che 
spaziano da Cloud Account Compromise (compro-
missione degli account O365 o G suite, 37%) ad at-
tacchi DDoS (35%) e di Business Email Compromise 
(31%). Anche se attribuire interamente la colpa solo 
al COVID-19 non sarebbe corretto, il ruolo dettato 

dalla pandemia è innegabile ed evidente, 
soprattutto alla luce dei comporta-

menti opportunistici dei cybercri-
minali che, lanciando migliaia 

di esche legate al virus, sono 
riusciti a colpire utenti pro-
babilmente più vulnerabili 
del solito”, spiega Luca 
Maiocchi, Country Mana-
ger Italy di Proofpooint.
La stragrande maggio-
ranza delle aziende ita-
liane, infatti, ha richiesto 
che praticamente tutti i 
dipendenti lavorassero 
da casa a causa della 
pandemia, dando 
vita a una serie di 
problemi tuttora par-
zialmente irrisolti. In 
base alla ricerca, il 
53% concorda sul 
fatto che il lavoro da 
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IN QUESTO NUMERO
Cybersecurity e valutazione del rischio IT
Come testare la preparazione al futuro del personale IT
Strategie per il cambiamento climatico
Il Digital Retail dopo la crisi pandemica
Migrazione al cloud: gli errori che aumentano i costi
Dieci letture indispensabili
Gestire rischi e sicurezza: i trend attuali
Come realizzare una Digital Business Technology Platform

IMPRESE SEMPRE PIÙ DIGITALI
LA SFIDA DI INFOCAMERE
Intervista a Paolo Ghezzi,
Direttore Generale di InfoCamere

InfoCamere Leonardo Sogei Red Hat Italia Biesse Group
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Tecnologie e modelli per il business digitale

ELO Digital Office: un 
sistema ECM internazionale 
radicato nel mercato italiano

Sfoglia la versione digitale su www.soiel.it luglio/agosto

intelligenceautomation

TAVOLA ROTONDA
Come si può costruire
una cybersecurity ad hoc

Cose da tener presente quando l’AI generativa arriva in azienda

TAVOLA ROTONDA
Data enabled: oltre la tecnologia
anche l’organizzazione

SPECIALE
Gestione documentale: il punto
sulle nuove linee guida

TAVOLA ROTONDA
Tra domanda di mercato
e best practice del cloud

Vito Intini,
managing director
di ELO Digital Office Italia
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L’ufficio inclusivo: come valorizzare le differenze
L’approccio data driven alla gestione degli spazi
Sostenibilità e Human Well-being
Ambienti ufficio e Biophilic Design: un binomio inscindibile
La luce per gli spazi di ingresso e accoglienza

INIZIA TUTTO CON IL TESSUTO

  Ecophon      Clipso™
Rivestite le vostre pareti e i vostri controsoffitti 
con installazioni eleganti o create design in 
grado di attirare l’attenzione con il tessuto 
texturizzato Ecophon Clipso™. Disponibile in 
diversi colori, stampe, forme e dimensioni.

 ● Assorbimento fino alla classe A

 ● Disponibile in 15 colori, stampe 
personalizzabili e quattro diverse larghezze

 ● Rivestimento con tessuto tecnico premium

Ecophon Clipso™ combina l’acustica con 
una grande libertà di progettazione. Per 
saperne di più visitate il sito ecophon.it.
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IN QUESTO NUMERO
Il futuro che coglie di sorpresa
Cosa monitorare nell’area dei dati e delle analisi
Risparmiare in tempi di incertezza
Verso nuovi scenari retail
Cybersecurity: una priorità del business
Il valore del wireless di nuova generazione
Monetizzare i dati osservabili per avere successo
Pharma: il momento del Grande Adattamento

ZSCALER: PIATTAFORMA
VUOL DIRE SICUREZZA
Intervista a Marco Catino, Sales Engineer Manager,  
e Marco Barbaro, Senior Regional Alliance Manager, di Zscaler

2024Contacts

Executive IT is an editorial initiative
by Soiel International https://www.soiel.it/

Soiel International was founded in 1980 with the monthly Office Automation, 
one of the first magazines aimed at the topics of the newborn Information and 
Communication Technologies sector.
In 1984 the offer expanded with Officelayout, the magazine for those who 
design and manage office space and in 2000 with Executive.IT, Gartner's 
bimonthly strategy magazine aimed at top management.
Since 2004 Innovazione.PA has hosted the story of an Italy that wants to pur-
sue the goal of digital transformation.
Since 1993, Soiel has organized conferences, seminars, courses in person and 
online, extending the activities towards formulas for the creation of multime-
dia content and online communication specific to B2B contexts.

Soiel International Srl
Via Martiri Oscuri, 3 - 20125 Milano MI

Tel: +39 0226148855 - Fax: +39 0287181390 - E-mail: info@soiel.it

To write to the editorial staff of magazines and online sites:
executive.it@soiel.it

officeautomation@soiel.it
officelayout@soiel.it

innovazione.pa@soiel.it

To receive information on opportunities
sponsorship of events, magazines and activities: sponsorship@soiel.it

To request an annual subscription
to one or more magazines: abbonamenti@soiel.it

For information on the course program: corsi@soiel.it

To get in touch with the administration: amministrazione@soiel.it


